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Abstract: 1. Einleitung

Der Begriff `Multikultur′ befindet sich in der Bundesrepublik Deutschland seit etwa Anfang der 1980er Jahre
in verschiedenen wissenschaftlichen Disziplinen in der Diskussion. Zunächst war er ein Phänomen in der
Politik und in der Soziologie, und dann hielt er Einzug in die Psychologie und auch in die
Wirtschaftswissenschaften.1 Die Definitionen der Begriffe `Multikultur′ und `multikulturelle Gesellschaft′
sind so vielseitig wie die Disziplinen, in denen diese Begriffe verwendet werden. Es macht den Anschein, als
definiere jede Wissenschaft die Begriffe bezüglich ihrer Anwendbarkeit auf die Inhalte der jeweiligen
Disziplin.2 Hieraus resultiert ein großes Spektrum an unterschiedlichen Definitionsversuchen aber keine von
allen wissenschaftlichen Disziplinen allgemein akzeptierte Definition. Die Frage ist natürlich, ob eine solche
Definition überhaupt sinnvoll ist, da zielorientiertes Definieren gerade in den sozialwissenschaftlichen
Fächern die Wissenschaft mitunter charakterisiert.3

Gerade dieses macht es schwer, den Begriff `Multikultur′ in die Betriebswirtschaftslehre und speziell in die
Marktforschung als Teildisziplin dieser einzuordnen. Auch hier wird es von Nöten sein, eine zielorientierte
Definition des Begriffes `Multikultur′ für die Bundesrepublik Deutschland zu finden, um auf diese basierend
die multikulturellen Probleme in der deutschen Marktforschung darzustellen.

Der erste Teil beschäftigt sich mit der Darstellung der Begriffe `Kultur′, `Subkultur′ und `multikulturelle
Gesellschaft′. In diesem Teil werden die genannten Begriffe ausführlich diskutiert, um zu zeigen, welche
Schwierigkeiten bei der Abgrenzung der Begriffe entstehen. Auf diese Schwierigkeiten wird ebenfalls
eingegangen, da sie mitunter Probleme für die Marktforschung darstellen. Dieses gilt insbesondere für die
Eingrenzung von Zielgruppen und die Bestimmung von verschiedenen Käufertypologien.4
[...]
______
1 vgl. Wlecklik (1993: 5)
2 vgl. Thomas (1994: 15)
3 vgl. Wöhe (1993: 24)
4 vgl. Böhler (1995: 1091ff.)
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From reader reviews:

Gary Rose:

Nowadays reading books be a little more than want or need but also get a life style. This reading practice
give you lot of advantages. Associate programs you got of course the knowledge the particular information
inside the book which improve your knowledge and information. The info you get based on what kind of
reserve you read, if you want attract knowledge just go with education books but if you want really feel
happy read one along with theme for entertaining such as comic or novel. The particular Multikulturelle
Probleme in der deutschen Marktforschung (German Edition) is kind of guide which is giving the reader
unpredictable experience.

Louise Reyes:

This book untitled Multikulturelle Probleme in der deutschen Marktforschung (German Edition) to be one of
several books that will best seller in this year, that is because when you read this guide you can get a lot of
benefit into it. You will easily to buy that book in the book retailer or you can order it via online. The
publisher of the book sells the e-book too. It makes you easier to read this book, because you can read this
book in your Smartphone. So there is no reason for your requirements to past this e-book from your list.

Jennifer Witherspoon:

Why? Because this Multikulturelle Probleme in der deutschen Marktforschung (German Edition) is an
unordinary book that the inside of the reserve waiting for you to snap it but latter it will shock you with the
secret that inside. Reading this book next to it was fantastic author who have write the book in such
incredible way makes the content on the inside easier to understand, entertaining approach but still convey
the meaning thoroughly. So , it is good for you because of not hesitating having this nowadays or you going
to regret it. This amazing book will give you a lot of advantages than the other book have got such as help
improving your ability and your critical thinking method. So , still want to delay having that book? If I ended
up you I will go to the guide store hurriedly.

Ethel Swafford:

Many people spending their period by playing outside having friends, fun activity together with family or
just watching TV all day long. You can have new activity to shell out your whole day by looking at a book.
Ugh, do you think reading a book can definitely hard because you have to bring the book everywhere? It all
right you can have the e-book, having everywhere you want in your Mobile phone. Like Multikulturelle
Probleme in der deutschen Marktforschung (German Edition) which is finding the e-book version. So , why
not try out this book? Let's notice.
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